
PORTFÓLIO

1.23



O QUE É O SPRINT?

Sprint IDP é um programa de Inovação 
Aberta com duração de 10 semanas. 
Nele, alunos dos cursos de graduação 
do IDP são divididos em grupos e desa-
fiados a solucionar problemas reais 
propostos por Empresas Parceiras do 
IDP. Durante o programa, os alunos re-
cebem treinamento sobre técnicas de 
resolução de problemas, incluindo 
design thinking, e metodologias ágeis 
para gerenciamento de projetos.



COMO FUNCIONA?

Os alunos interessados podem se inscrever 
no processo seletivo do Sprint, que ocorre 
no início de cada semestre. Os selecionados 
participarão intensamente do programa ao 
longo de 10 semanas, encontrando-se três 
vezes por semana no período vespertino. 
Durante esse período, eles receberão trei-
namentos e mentorias essenciais para en-
frentar e resolver o desafio proposto.
Ao concluir o Sprint, as equipes serão encar-
regadas de entregar suas soluções para as 
Empresas Parceiras, apresentando um 
pitch que destaque seus projetos de forma 
concisa e efetiva.
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Repositório GIT

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Como melhorar a experiência do cliente 
e os serviços de forma geral no nosso 
produto webapp?

A Monetix é uma fintech fictícia certificada e integrada ao Gover-
no que facilita o pagamento de boletos bancários com mais de 
900 mil usuários no Brasil.

Migrar o serviço de pagamento de bole-
tos parcelados de um webapp para app 
mobile, com o objetivo de ajudar seus 
clientes a parcelar boletos de um modo 
fácil, simples e rápido pelo cellular.

MONETIX

Vitor Souza, Igor Max de Lima e Amanda Pina

Professor Orientador: Nilson Guerín

https://github.com/igormaxlima/sprintVP


PROBLEMA

SOLUÇÃO

Como monitorar de forma eficiente a 
demanda energética de um ambiente 
fechado? 

A CrazyTechLabs desenvolve soluções de IoT e computação em nuvem 
para clientes de diversos continente, além de ser representante oficial 
Microsoft no Brasil, com mais de 20k pessoas capacitadas em treinamen-
tos e workshops. 

Levantamento e prototipação de um 
ambiente inteligente baseado em 
Gêmeos Digitais, com uso de sensores 
leitores de energia de rede, via protocolo 
RTU over TCP, rodando no Azure.

Rafael Nogueira, João Guilherme dos Santos e 
João Gabriel Abreu

Professores Orientadores: Jorge Maia e Jeremias Gomes
Repositório GIT

https://github.com/rafanog0/ModbusSlaveDataFetcher


Material apresentado

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Realizar um estudo de mercado sobre o setor 
hospitalar privado do Centro-oeste, explorando 
possibilidades de operações de aquisição

Um dos maiores centros hospitalares em Brasília, o primeiro da rede privada 
no DF e a principal referência hospitalar da cidade há 50 anos, Santa Lúcia é 
uma rede completa que conta com emergência, consultas, unidades de te-
rapia intensiva, internação e cirurgias.

Foi concebida uma plataforma de tomada de decisões 
que se fundamenta em uma abrangente base de mais 
de 600.000 dados relacionados ao mercado de saúde 
da região centro-oeste. Essa ferramenta possibilita a 
condução de análises criteriosas, resultando em deci-
sões embasadas e bem fundamentadas.

Raíssa Farinha, Ítalo Douglas Leal e Julie Correia

Professora Orientadora: Vanessa Guitta

https://www.canva.com/design/DAFkUnqREd4/n-zuKObrCm8-84xHXkFTrA/edit


Material apresentado

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Como deve ser um prédio de habitação estudantil na cidade 
inteligente que será construída no Complexo Biotic, em Bra-
sília, de forma a ser moderno, sustentável e que atenda às ex-
pectativas de estudantes atualmente? 

A BioTIC S.A. é uma subsidiária integral da Terracap, criada para a implanta-
ção do Parque Tecnológico de Brasília - BIOTIC, com o objetivo de cuidar da 
gestão, controle e estruturação do empreendimento.

Desenvolvimento do projeto, elaboração das plantas e cria-
ção de um modelo computacional para um edifício de resi-
dência estudantil inovador, que engloba áreas de lazer, espa-
ços comerciais, ambientes de estudo e uma variedade de 
tipos de habitação. O projeto é estrategicamente concebido 
para atender às demandas específicas dos estudantes, en-
quanto se integra harmoniosamente ao ambiente do parque 
tecnológico circundante e à exuberante flora local.

Júlia Lins, Isabela Magalhães e Cecília Fonseca

Professor Orientador: Gabriel Solórzano

https://www.canva.com/design/DAFlIyi_0dM/MwV_EgQS_DJJFt-MKIoR4g/view


PROBLEMA

SOLUÇÃO

O que pode ser feito para alcançar, sensibili-
zar e engajar a geração Z com o negócio da 
Pood Fitness?

Pood Fitness é uma marca brasileira de produtos e acessórios fitness, conhecida por sua 
qualidade e presença em redes de academias. Comprometida com a inovação, oferece 
produtos de desempenho excepcional e design funcional, inspirando entusiastas do fit-
ness em suas jornadas para um estilo de vida ativo e saudável.

Uma estratégia de marketing fundamentada em 
uma análise de mercado abrangente, centrada 
em ações direcionadas ao público da geração Z, 
através de publicações impactantes no TikTok. 
Além disso, inclui a produção de conteúdo estraté-
gico e o lançamento eficaz da marca na platafor-
ma, maximizando o alcance e o engajamento.

Júlia de Oliveira, Elisiele Máximo e Sophia Santos

Professora Orientadora: Bárbara Vieira



Professora Orientadora: Bárbara Vieira

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Alcançar novos consumidores através 
da expansão da marca e aumento de 
engajamento com o público

A Paranoá Cafés se destaca como uma empresa dedicada à torrefação e comercialização de 
cafés especiais provenientes de produtores locais do Distrito Federal e região circunvizinha. 
Sua abordagem firme no desenvolvimento sustentável amplia sua atuação para além do 
mero comércio, reforçando seu compromisso com práticas que beneficiam tanto a comu-
nidade local quanto o meio ambiente.

Elaboração de uma estratégia de comunicação vol-
tada para plataformas de mídia social, acompanha-
da da criação de um Kit de Imprensa abrangente 
para ampliar a visibilidade da marca e estabelecer 
colaborações sólidas com os parceiros envolvidos.

Anna Clara Rosal, Shade Macedo e Lucas Duarte



Professora Orientadora: Vanessa Guitta

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Como expandir os negócios da BSB Stay 
de forma a dobrar o número de hospe-
dagens no prazo de 2 anos?

A BSB Stay é uma empresa de aluguel de apartamentos de temporada em 
Brasília, com apartamentos bem equipados e localizados em áreas privilegia-
das da cidade. Os apartamentos da BSB Stay são perfeitos para quem está 
procurando um lugar confortável e prático para se hospedar em Brasília.

Foi elaborado um plano de negócios abrangente, 
que integra estratégias de marketing e operacio-
nais, fundamentadas tanto em uma análise de 
mercado quanto nos objetivos de expansão e pro-
gresso da BSB Stay.

Gabriela Resende, Matheus Martins e 
João Gabriel Castanheira



Professor Orientador: Gabriel Solórzano

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Projetar planta baixa e layouts de 4 apartamen-
tos de 4 quartos em um pavimento tipo do Noro-
este com projeção de 34x34m.

Fundada em junho de 1968 na capital federal pelo arquiteto e empreendedor 
Creso Villela, assume a posição de uma das mais conceituadas construtoras 
de alto padrão do DF, sendo exemplo de atualização tecnológica com inova-
ção em todos os processos que envolvem seu funcionamento.

Elaboração do projeto arquitetônico, desenvolvi-
mento das plantas detalhadas e criação de um 
modelo computacional para um edifício residencial 
composto por quatro unidades habitacionais em 
cada pavimento. Além disso, inclui a concepção das 
áreas de lazer e o design externo da estrutura.

Lara Guimarães, Victor Melo e Flávia Felix



Professor Orientador: Giovanni Hillebrand

PROBLEMA

SOLUÇÃO

Elaborar um relatório de cenário analisando como o 
Brasil pode se preparar para ser o país sede da COP 30, 
levando em consideração a mudança de governo, as po-
líticas do novo governo para o meio ambiente e a relação 
do país com os Emirados Árabes, país sede da COP 28.

O Distrito alia o conhecimento profundo do processo decisório com a 
percepção aguçada da lógica governamental para ajudar os seus clien-
tes a agir e reagir a situações complexas, no contexto de constante mu-
dança, comum no ambiente político brasileiro.

Realização de um relatório acompanhado pela criação 
de infográficos que analisam a viabilidade da COP 30 
ocorrer no Brasil. Nesse estudo, foram avaliados os as-
pectos políticos, econômicos e estruturais cruciais para 
a realização desse evento de magnitude global.

Gionanna Carvalho, Gabriela Maria Ferreira e 
Júlia Persegona



PROBLEMA

SOLUÇÃO

Elaborar um relatório analisando as perspec-
tivas atuais do mercado internacional de car-
bono e as alterações trazidas pela COP 27.

O Instituto Clima facilita e apoia governos, instituições de ensino e empresas na elaboração e 
implementações de suas ações alinhadas com a proteção e o equilíbrio do sistema climático. 
Atuam em conformidade com as políticas internacionais climaticas, as deliberações da Con-
vencao-Quadro das Nações Unidas sobre Mudança do Clima (UNFCCC) e as normas brasileiras.

Produção de um relatório abrangente que aborda 
o mercado de carbono no contexto brasileiro, deli-
neando os requisitos essenciais para a efetiva re-
gulamentação desse mercado no país. Além disso, 
apresenta uma análise das vantagens associadas 
à participação nesse mercado em expansão.

Giulia Noronha, Eduardo Yasbeck e Mariana Gontijo 

Professor Orientador: Giovanni Hillebrand



PROBLEMA

SOLUÇÃO

Planejar e estruturar o lançamento da loja de 
e commerce de do IDP, tendo como público 
alvo os alunos de todas as graduações.

O IDP - Instituto Brasileiro de Ensino, Desenvolvimento e Pesquisa é uma instituição de ensino supe-
rior privada com sede em Brasília, Distrito Federal. Fundado em 1998, o IDP oferece cursos de gradu-
ação, pós-graduação e extensão nas áreas de Direito, Administração, Economia, Comunicação, Ne-
gócios e Tecnologia. O IDP conta com um corpo docente altamente qualificado e uma infraestrutura 
moderna, incluindo laboratórios, bibliotecas e centros de pesquisa.

Criação da plataforma de comércio eletrônico 
para o IDP, englobando a elaboração do portal de 
vendas, desenvolvimento da infraestrutura opera-
cional e estabelecimento do plano financeiro.

Luca Lando, Petrus Davi e Eduardo Cerqueira



PROBLEMA

SOLUÇÃO

Desenvolver os produtos que serão comerciali-
zados na loja virtual do IDP, tendo como público 
alvo os alunos de todas as graduações.

O IDP - Instituto Brasileiro de Ensino, Desenvolvimento e Pesquisa é uma instituição de ensino supe-
rior privada com sede em Brasília, Distrito Federal. Fundado em 1998, o IDP oferece cursos de gradu-
ação, pós-graduação e extensão nas áreas de Direito, Administração, Economia, Comunicação, Ne-
gócios e Tecnologia. O IDP conta com um corpo docente altamente qualificado e uma infraestrutura 
moderna, incluindo laboratórios, bibliotecas e centros de pesquisa.

Compreensão aprofundada das demandas do pú-
blico-alvo, seguida pela criação inovadora das 
linhas de produtos a serem disponibilizadas, que 
incluem itens como agasalhos, canecas, tirantes e 
diversos outros. Ana Eloah Souza, Vitória Pereira e Júlia Feitosa
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